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Cualquier empresa o 
profesional que no 

utilice las Redes 
Sociales, está 

renunciando a uno de 
las herramientas más 

potentes (y baratas) que 
existen para su 

internacionalización.

(Alfredo Vela)



Para 7.400.000.000 de 
personas eres lo que 

Google dice de ti.

(Alfredo Vela)



Las 5 empresas de 
mayor capitalización 

bursátil del Mundo son 
tecnológicas, las 5 son 

estadounidenses.
La gran mayoría de las 

empresas que más
crecen son asiáticas.
¿Ha quedado Europa 

fuera de juego?
(Alfredo Vela)
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Las Redes Sociales 
en 

internacionalización
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VelaAlgunas aplicaciones de las Redes Sociales en internacionalización

• Las Redes Sociales permiten tener visibilidad internacional con
inversiones muy razonables. Permiten la comunicación corporativa
internacional.

• Sirven par crear contactos internacionales incluso antes de pensar en a
internacionalización.

• Permiten realizar “minianálisis de mercado”
• Son el soporte para poder realizar publicidad en ellas (Facebook, Twitter,
LinkedIn, Instagram, YouTube,…), las publicidad en RRSS es muy barata y
permite una segmentación extraordinaria.

• Permiten realizar una segmentación de contenidos en función de
nuestros objetivos de internacionalización (un ejemplo son las Listas de
Twitter)

• Son una extraordinaria herramienta de atención al cliente.
• Las redes nos permiten crear campañas de comunicación y marketing
con Influencers.

• Son, quizás, la mayor fuente de aprendizaje del Mundo.
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• Las Redes Sociales son una pieza fundamental en cualquier estrategia de
Inbound Marketing y de Marketing de Contenidos.

• El Social Media Marketing favorece el posicionamiento SEO en
buscadores (incluso SEO internacional).

• Muchos CRM están evolucionado a Social CRM.
• Permiten un buen desarrollo de la idea de los “trabajadores como
embajadores de marcar”.

• Las redes permiten la “escucha activa” y disponen de herramientas de
medición muy interesantes.

• Ayudan a la Transformación Digital de las Empresas y profesionales.
• Son una gran herramienta de análisis de la Competencia,
• Ayudan al desarrollo de la idea “mobile first”.
• Permiten conocer y contactar con Influencers de nuestro sector.
• Ayudan a aumentar de manera significativa el tráfico a nuestra web
(centro neurálgico de nuestra estrategia en Internet) y el posterior
análisis de estos datos.
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Algunos

Ejemplos
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El ecosistema 
de los Medios 

Sociales
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Las Redes Sociales no 
son un gasto son una 

inversión.

(Alfredo Vela)



Mucha Gracias
Contacto

Twitter     @alfredovela
Email        alfredovela@revistaformacion.com


